28

Mobile Fernsehgerdte
sind schon seit langem
im Handel erhaltlich.
Der neue Standard
DVB-H sendet die
Bilder kiinftig frei von
Stérungen. Empfangen
werden sie auf dem
Handy. Die verbesserte
Technologie allein

wird flir das mobile
Fernsehen nur wenig
zusdtzliche Nachfrage
schaffen.

DieBilder sind gestochenscharf.
Trotz beschrankter Grisse zeigt
die Handy-Anzeige erstaunlich
viele Details. Werden wir kiinf-
tig auf Wanderungen Fussball-
spiele auf dem Handy verfolgen
oder unterwegs von Bahnhof zu
Bahnhof James Bond auf seinen
Abenteuern begleiten?

Bruno Bucher, CEO bei Mohile
TV Schweiz, sieht das entschie-
den anders: «Mobile TV kann
sich im Markt nur durchsetzen,
wenn die angebotenen Formate
einen Zusatznutzen bringen.»
Was bedeutet dies fiir die In-
halte von «made for mobile»?
Das wisse heute noch niemand
mit Gewissheit, erldutert der
Bieler Unternehmer.

Die bekannten TV-Inhalte eig-
nen sich nur bedingt fiir Han-
dys. Diese Sendungen werden
flirimmer grossere Bildschirme
produziert. Mit Bestimmtheit
werden die einzelnen Formate
kiirzer. Das Schweizer Fernse-
hen produziert bereits heute
die Tagesschau in «100 Sekun-
dens, allerdings verwendet sie
dafiir die normalen Fernseh-
bilder, die nicht auf die Mini-
displays von Mobile Phones
zugeschnitten sind.

Um Inhalte zu definieren, die
dem Medium gerecht werden,
milssen Spezialisten aus Medi-
en, Marketing und Technik zu-
sammenspannen. Diese Fach-
leute und ihre verschiedenen
Denkmuster unter einen Hut zu
bringen, ist nicht einfach. Nach
schwieriger wird es, wenn gros-
se Abteilungen in gemeinsamen
Prozessen neue Ansatze finden
sollen.
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Bewegende Inhalte
fur unterwegs

«Innovation entsteht in kleinen
Strukturens, ist Bucher {ber-
zeugt. Die dreitreibenden Kraf-
te bei Mohile TV Schweiz waren
alle bei der Swisscom tdtig. In
ihrem Start-Up-Unternehmen
sehen sie - unter anderem
dank kurzer Entscheidungs-
wege - bessere Mdglichkeiten,
ihre Ideen zu verwirklichen.
Mit mehreren Anbietern steigt
zudem die Wahrscheinlichkeit,
dass sich Mobile TV im Markt
durchsetzen kann. Eine Mei-
nung, der sich Christian Neu-
haus, Mediensprecher der Swis-
scom, anschliesst.

«Made for mobiley
mit erweiterter

Radiostruktur

News, Musik und Informati-
onen, die Programmstruktur
flir Mobile TV erinnert mit der
schnellen Abfolge kurzer For-
mate eher an Radio als an Fern-
sehen. Zuden bewegten Bildern
wird als grosses Plus die Inter-
aktivitdt kommen. Sie erdffnet
viel Spielraum fr kreative Sen-
de- und Werbemdglichkeiten -
ein wertvolles Potenzial.

Gefallt dem Zuschauer die Mu-
sik des gezeigten Video-Clips
(MPEG4), kann er das MP3-File
sofort per Knopfdruck bestel-
len. Wird fiir eine Stadtereise
nach London geworben, bucht
man das Wochenende mit Flug,
Hotel und Musical-Ticket schon
wdhrend der Ausstrahlung. Die
Datei mit dem Sonderangebot

findet der Interessent auch spa-
ter noch auf dem Internet-Por-
tal, auf das er ebenfalls (iber
Handy zugreift.

Daneben sieht Bruno Bucher in
Mobile TV das geeignete Medi-
um, Informations-Dienste wei-

terzuentwickeln. So kénnten
bei Grossveranstaltungen Ver-
kehrsstrome in und um Stadi-
en geleitet werden. Der bei-
spiellose Erfolg von «Youtubes
zeigt zudem einen weiteren
Trend auf: Der Zuschauer tragt
als Content-Lieferant zum Pro-
gramm bei. Als modern aus-
geriisteter  Korrespondent
operiert er mit Kamera und
Notebook gleich vor Ort.

= www.mobiletvschweiz.ch

» www.swisscom-mobile.ch/
scm/prv_videos_und_live_
tv-de.aspx
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Die ComCom hat inzwischen entschieden, MobileTVSchweiz
keine Konzession zu erteilen. Das inhaltliche Konzept wurde
von der ComCom positiv kommentiert.

Berner Zeitung vom 13. 10.2007:
«Auf die Euro 08 hin ist Handy-TV bereit»

l Am Anfang wird sich das

Handy-TV-Angebot nicht
wesentlich vom  klas-
sischen Fernsehange-
bot unterschieden. Um-
fragen zeigen, dass die
Konsumenten die ihnen
bekannten Inhalte erwar-
ten. Die Umgewohnung
von Wohnzimmer-TV auf
Handy-TV darf nicht un-

terschatzt werden. Ich gehe aber davon aus, dass sich Handy-TV
weiterentwickeln wird. Die Fernsehindustrie wird aufs Handy
ausgerichtete Inhalte produzieren. Wie das in etwa aussehen
konnte, zeigt das Beispiel unserer 100-Sekunden-Tagesschau,
die wir schon heute (ber UMTS aufs Handy bringen.

Giovanni Conti (Swisscom)



